La recurrente

Uso y abuso de la bicicleta en

CON MUCHA FRECUENCIA VEMOS COMO APARECEN CICLISTAS Y BICI-
CLETAS EN LOS ANUNCIOS PUBLICITARIOS DE LA TELEVISION Y DE LOS ME-
DIOS IMPRESOS. HAY QUIEN PIENSA QUE ESTO —EL SIMPLE HECHO DE QUE SE
VEAN BICICLETAS POR TODOS LADOS Y DEL MODO QUE SEA-ES POSITIVO
PARA LA PROMOCION DE ESTE VEHICULO. LAOPINION DEL QUE SUSCRIBE ES

BIEN DISTINTA.

Partimos de la premisa de que todos
osos anuncios no pretenden decirnos que
nos montemos en bicicleta para irnos de
viaje, ni para ir a un centro comercial, ni
nada qque se e parezca. Par supuesta que
no. No es ese el producto que se esta ven-
diendo. Mas bien, la hicicleta es utilizada
como un reclamo para vender productos
que, a veces, enen un interés bien dis-
Linto, como pueda ser un coche. i bien
puede ser también un mavil, un traje o un
turrdn. Hasta agui la cosa no parece de
masiado mal, pues podria parecer que es-
tan promocionando a la bi-
cicleta s edarse couonta: o
que nosale en la telovision
no existe”, hay quien dice
porahi.

Sin embargo, recurricn:
deala Semidlica, que estu-
dia el lenguaje de los signi-
ficados, y que nos ayuda a
entender mejor como per-
manecen las cosas en nues-
tro subconsciente tras el
procesado final de toda
la informacion recogida
por nuestro intelecto
(Umberto Eco es un ex-
perto en esta ciencial,
Nnos encontramos con
que la bicicleta se ve

-asociada, sepln ¢l
anuncioy ¢l mensaje
que conlleva, a as-
pectos que hacen de ella algo ne-
gativo o irreal,

Las companias publicitarias utilizan-a
las bicicletas como simbolo de infancia,
atraso o bajo poder adquisitivo o, como
mucho, dedeporte, pero en ninglin caso
coma libertad (esta imagen es para los co-
ches, en especial los todoterreno), rapi-
s con las

des o cualguiera de las virtude
que la podifamos asociar los que habitual-
mente |a utilizamos, creando con esto una

Lo mads bizarro es wiili

imagen social negativa para los intereses
de los grupos que defendemos a la bici-
cleta como medio de transporte.

Son muchos los casos y no se tralaria
de analizarlos uno a uno, pues necesita-
rinmios varios Sin Prisas. Ast, al del movil
de Siemens en 1V, donde un oflicinista re-
cuerda cesde su comodo despacho, las pe
ripecias y los peligros que ha tenido que
pasar con su bicicleta para llegar al traba-
jo, a punto de ser atropellado por taxis (2
bicicleta os peligrosal, levandose casi por
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de-
lante a su companero

que también va en bicicleta (mucho me-

nos agresivo, pera s ¢l feo de la pelicula
v, par tanto, el mensaje de irdespacio en

tre ol trafico resulta negalivo), mal mirado
por lainguisitiva mirada de las monjas...
hasta que, de repente, una llamaca a su
mavil le salva, devolvigndole a la
candeorosa calma de su oficina, lejos del
riesgo, el humoy la tension de su despla-
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ar fa bici para anunciar un coche

icicleta
Ia publicidad

camiento diario on bicicleta, Mensaje i
nal relacionado con la bicicleta: No os
posible ir en bicicleta por la ciudad, mas
hicn es muy peligroso. Y no te digo ya
nacla si no llevas Ll Siemens PP271 (Penis
Prolongator 27 cms. ). Y que naclic piense
que se ostd denunciando, en algdn maodo,
la nefasta situacion de los ciclistas urba-
nos. Nadie excepto un ciclista urbanovaa
pensar eso, Elmensaje colectivo va a ser
ol expresado anteriormente.

Un famosa actor haciendo todo tipo
e pirvetas sobre una bici para un anuncio
de un centro comercial v tambicén aruel
de turrones, en el gque un buen ndmera
de gente se monta en bic para seguira
alguien que va en la suya llevando unos
lurrones., ;A\IT“-J[')F\ r.-l'l-lunf_'itjh s croan una
sensacion de irrealidad, de retorno a la
infancia. Pero es eso, Un recurso, no algo
tangihle, la bici pasa a ser una vez mas
algo etéren, que no existe en la realidad,
salo en la ensofacion, on la imaginacion.

Liemplos
muy drasticos
también los
hay, como ol

anuncio de
aguella
|1f_’rh(]ﬂ.1

L, seean

iha cre-

ciendo, e

I iban rega-

/ lando trici-

§ clo, biciclera,

moto v, jaor

fin, coche,

i dejanda a la

i bicicleta como

L instrumento

mfantl, inma-
duro.

O aguel del

inconsciente ci-
clis
LI .‘i(“.l’n&i{l"ll'{ ¥ }’ \-'if_“
ne ol coche de tur-
na, hombre res
ponsable, circulando dehidamente (por
algo tiene carndé, no como leis
puiigr'ns|’5inu:.~. ciclistas] v frena con sus
potentisimos frenos v, gracias a eso, al
incivico ciclista no le pasa nada.

aquese salta

Hubo una protesta formal por este



En este anuncio parece asociarse la bici a pureza, libertad... pero
una ver mds estd todo envuello en un aura de irreafidad, de ensonacion.

QIRECTAMENTE = |

jan "'|£_’ga|n‘|(-_‘l‘ltv“ en una peor situacion,
U H 0 G AR i como ya hicieron con la ley anti-ciclistas.

Los grupos de defensa de la bicicleta
i deben protestar, velando por un uso apro-
%g piada de la bicicleta, para que no siga sien-
' dovisto solo como un elemento ladico y,
i encima, con claros componentes de peli-
"i grosidad, al no llevar ABS, ni Aicbag. illo

R

rjue nos faltaball,

anuncio. Parece que entonces lo retira-
ron, no se .‘;El}J(.‘ si [')('EFLIILJ(.' hi(::i!.‘l’()r'l iR A
dicha prolesta o porque se acabd la cam-
el

Sacando a colacion esto, dquicn nos
defiende de estos usos indebidos de la
bicicleta? Los anunciantes se cuidan de ser
machistas, o racistas, porque saben gue
hay una conciencia social gue les vigila,
pero no exisle apenas esa Conciencia so-
cial cuando se reficre a la bicicleta. La
bicicleta es un articulo de usar y tirar al
que, encima, se acaba dejando en mal lu-
garen la inmensa mayoria de las casos.
Mas vale no pedir a los politicos quoe legis-
len sobre esto, porque seguro que nos de-

AL

Aiszon.

LSt ANUNCGIO NOREIMECans de Lina compania ade comumnicaction es ot caro

ejemplo de uso indebido de fa bicicleta en fa publicidadd, Se guiere darla imagen de que
Zracias A dicha comypania eslas ciclotunistas, que parcaen estar sumergidas on un oxclico
vigge en biciclota por Europa (podia ser ltalia, Espana, Portugal o Greea), podidn conec- ) ; .
tar tdpico y bica con Norteamdrica, no importa lo lejos que hayan viajado, con solo : - !
Hevar una tarfeta AT&T en unos pocos segundos estardn viafando en ef tiempo (sic). Fara 35 NUMaegg ; FOR &
empezar, las supuestas cicloluristas no parecen tales (5 vierais el original en color seria :
mds evidenie): piel lanca (fes que no les ha dado of sol?2), bicts y alforjas impolutas,
Hevando mochilas en la espalda, postura torzada sobre la bici..

E mensaje principal dice: “Comao llegar (o conedtar) rdpido con casa desde 7.000
anos de distancia”. Una ver mds la biciclota se ve come un vehiculo SOLO para sitios

inaccesibles o atrasactos. Ademads fas bicis van por una zona peatonal, algo totalmente
descloriabie.
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